Una volta terminata la produzione fisico-tecnica delle materie prime in prodotti
finiti, le aziende affrontano i problemi di selezione e organizzazione, stabilendo
quindi le modalita per fare confluire nel mercato i beni da essa prodotti. Questo
avviene attraverso la scelta dei canali di distribuzione che ’'azienda adoperera.

Tale scelta dipende principalmente:
e Dalle caratteristiche tecniche ed economiche dei prodotti;
e Dai caratteri della domanda;
Dalla struttura del commercio al dettaglio;
Dalla struttura dei costi e dalla redditivita di ciascun canale.

I numero dei passaggi tra gli operatori commerciali condiziona il prezzo di
vendita al cliente finale. Ogni canale si riflette in modo diretto sulle altre scelte
dellimpresa.

La scelta dei canali ¢ di lungo periodo per evitare mutamenti che spesso si
rivelano costosi.

Con i diagrammi di redditivita si esegue l'analisi di redditivita. I diagrammi
permettono di valutare , per un determinato volume di affari, il canale che puo
massimizzare gli utili oppure stabilire un volume di vendita che si viene a
determinare indifferentemente adoperando un canale o un altro.

In pratica Il diagramma di redditivita si forma indicando sull’asse delle ascisse il
volume delle vendite e sull’asse delle ordinate 1’utile connesso ad ogni canale.
Esso subentra dalla differenza tra:

Continuando nel grafico a tracciare la retta che rappresenta 1'utile connesso a
ogni canale e individuando il punto di intersezione, si determina il volume di
equilibrio.
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